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LOS DOS ULTIMOS ANOS HAN SIDO UN PERIODO DE REDISENAR Y REPENSAR LA
EMPRESA Y SU FUTURO ENFOCADOS EN LA MODA Y LOS CLIENTES
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PRAPUESTA DE

ADN

Transparencia, diversidad,
sustentabilidad e inclusion.

Ropa cémoda, en tendencia y
economica, con gran variedad de

> Moda inclusiva

DIFERENCIADOR

PERSONALIDAD
DE MARCA

VALORES DE
MARCA

—

tallas y disefos inclusivos que se ¢
adaptan al consumidor.

Personas entre 18 y 35 anos,
auténticas. Sector
socioecondmico medio que
busca ropa accesible, pero que
se mantengan a la moda y las
tendencias. Ademas, que
busquen diferenciarse del resto
vistiendo de una manera
aesthetic.

BENEFICIOS
EMOCIONALES

BENEFICIOS
FUNCIONALES

—

INTELIGENCIA

TARGET COMPETENCIA

CLIENTES

Zara, Forever 21,H&M, Ripley, Paris,
Falabella, Shein.

Siempre preocupados de incluir a

» todo el mundo en sus campanas,
independiente de sus caracteristicas
fisicas o mentales.

Optimista, alegre, vibrante, amoroso,
simpatico, cercano, sonador.

Sentirse atractivo como
consecuencia directa de vernos
fashion.

— “Es la unica tienda de ropa que

me hace sentir uUnico, me
identifica y me permite
escoger prendas a un precio
accesible”



PERSONALIDAD
(ARQUEIPOS)




INSPE
Penalidad

Corona

Si Corona fuera una persona, ;cOmo
seria?

La personalidad que qgueremos darle a
Corona esta inspirada en valores
progresistas y estilos auténticos, todos
coh una vibra "nunoina"“, una forma de
comunicar que encaja perfectamente
con la tienda.




PROPOSITO DE MARCA

Crear un espacio donde lo comun se transforma en
extraordinario. Donde cada prenda es un testimonio de
tu singularidad y una invitacidbn a dejar una huella
Inigualable en el mundo.

Una herramienta de expresion para sentirte libre,
abrazando la diversidad, la inclusion, transparencia y la
sustentabilidad.
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POSICIONAMIENTO
ESTRATEGICO

Corona es uha tienda de ropa que se posiciona como
iInclusiva y que busca potenciar la autenticidad y
originalidad de cada persona, resaltando su individualidad
a la vez que la reconoce como parte de una comunidad.
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NSIGHTS DE NUESTROYARGET,
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Quiero vestir mi identidad, :w \

pero no encuentro ropa \

ﬂ( ,
/ Y
(I Miropademuestra
Ul lo que soy

original . - wmE. =

| . | S N ? g i' La ropa que elijo es mi forma

k‘-‘ﬂ N - . .~ . de expresar mi autenticidad
— ! :

i - . ' | : . ' "? ‘
\ No me quiero vestir ; i L‘

COITIO |QS demas Lo mejor de ser auténtico es

que nadie puede ser como yo



Problema comunicacional

e El mensaje de autenticidad que se quiere
transmitir, no es coherente con el producto
que se vende, ‘'moda fast fashion.”

e Falta de interaccidon con los clientes mas
alld de las redes sociales, creando una
experiencia en tienda que permita tener
claridad de lo que corona quiere
transmitir.
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Zf' ;QUE PASA CON LA
| ] SUSTENTABILIDA?




josefing. collection

Para apoyar lo sustentable...

Colaboraciones
CORONA

“‘Josefina Collection” es un emprendimiento de

slow fashion, que confecciona y redisena prendas a
Mprnaie * . o
ek} partir de piezas de otras prendas.
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PIEZAS.CAMPANA CORONA




EXPERIENCIAIENGTIENDA
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iPERSONALIZA TU
PRENDA!

1. Elige una prenda en ‘# ﬂ

nuestra seccion sin genero

EbRIC@!

2.Corta la prenda a tu gusto
3.Disena tu propia identidad
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PIEZA

FABRICA

Carrusel instagram
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CORANA

RIEZA
FABRICA

Carrusel instagram

1.Elige una prenda en nuestra seccion sin
genaro, Son tu lienzo en blanco para empezar a

CORANA

expresar tu forma de ser unica.
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RIEZA
FABRICA

Carrusel instagram

CORANA

2. Adapta el corte de la prenda como mas te
acomode. Tenemos a tu disposicion disenadaores

CORANA

4 :Li 50 el casiacor de tu propla identided

5 -_-|||||||||
LETIIELS

que te apoyaran para que vestirte sea una
expariancia increiblemente sencilla.
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pEraznalirar 1 prenga paccheg, tachiee
b i edaes., Chaapd e,

Lt

DCriloos y

_'_I___._-'—-I---u-




X (O CORANA

3. 15e el disenador de tu propia identidad! & iLiEt-‘J! va eres el dueno de una prEﬁdE
unica en el mundo. Tan unica como tu.

Tenemos cientos de opciones para que puedas
personalizar tu prenda; parches, tachas,
lentejuelas, chapitas, acrilicos y mas.

Corona, you make me fee! [Ike I'm tha
anly girl i the warld.
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Fabrica de Géneros sin Papas Corona: conoce a Eduardo

Geéenero Fernandez y su rol de padre
e —
En nuestra fabrica de géneros sin género podras En nuestro Especial del Dia del padre hemos
crear tus propias prendas a partir de la seccion qguerido conocer diferentes maneras de ejercer la
genderless. Nuestra iniciativa nace porque paternidad partiendo por casa. Es por ello, que

gueremos ayudarte a expresarte por medio de la conversamos con Eduardo Fernandez Osorlo

o - o o o o o S o O S e



3. Guion -:TikTok

Titulo: Descubre la "Fabrica de Géneros sin Género"

Introduccion:
Personaje 1 (Narrador): iHey, hola TikTokers! Hoy les tenemos una emocionante primicia desde la tienda Corona. jPreparense para descubrir nhuestra
nueva seccion llamada "Fabrica de Géneros sin Género" ;Estan listos para vestir el sueno de ser ustedes mismos?

Escena 1: Elige tu lienzo en blanco
Personaje 1: (Muestra una prenda basica) jPaso 1: Elige una prenda en nuestra seccion sin género! Estas prendas son tu lienzo en blanco para empezar a
expresar tu forma de ser unica.

Escena 2: Adaptando el corte
Personaje 2: (Actua como un disenador de moda) jPaso 2: Adapta el corte de la prenda como mas te acomode! Aqui en la Fabrica de Géneros sin Género,
tenemos a tu disposicion disenadores que te apoyaran para que vestirte sea una experiencia increiblemente sencilla.

Escena 3: Personalizando tu prenda
Personaje 3: (Muestra una mesa llena de opciones de personalizacién) jPaso 3: Sé el disenador de tu propia identidad! Tenemos cientos de opciones para
que puedas personalizar tu prenda: parches, tachas, lentejuelas, chapitas, acrilicos y mas.

Escena 4: i{Tu prenda uUnica en el mundo!
Personaje 1: (Muestra a una persona emocionada con su prenda personalizada) jPaso 4: jListo! Ya eres el dueno de una prenda unica en el mundo. Tan
Unica como tu. En la Fabrica de Géneros sin Género estamos para ayudarte a vestir el sueno de ser tu mismo.

Cierre:
Personaje 2: (Sonriendo) jAsi que ya saben, TikTokers! Vengan a la Fabrica de Géneros sin Género. El lugar donde pueden crear su propia ropa y expresar
su individualidad. {Vistamos el sueno de ser nosotros mismos juntos! {Nos vemos en la tienda!



PLAN DE MEDIAS

Campana principal y lanzamiento
Fabrica:

* Redes sociales

 MUPI publicitarios

g » ’




iGracilas!



