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Pablo Segovia Alfaro

Periodista con 7 anos de experiencia en Marketing Digital. Actualmente me
desempeno como Fundador y Director de estrategia de Fly Metrics.

« Certificado en Google Analytics, Google Ads, Ventas de Publicidad digital,
DoubleClick. Realicé un Diplomado en Direccion de Marketing Aplicado.
Magister en Direccién Comercial y Marketing Estratégico. Miembro del consejo
asesor del Magister en Comunicacion Estratégica, Marketing y Negocios de la
UDD.

« 6 anos de experiencia docente como profesor y he dictado varios workshops
de Google Analytics. Actualmente soy Profesor del Diplomado en Marketing
Digital y eCommerce de la Universidad Adolfo Ibafez , profesor de Postgrados
de la Facultad de Comunicaciones de la Universidad del Desarrollo, profesor
de Postgrado de la Universidad Mayor y Universidad San Sebastian.

Responsable de la gestidon del primer caso de éxito de una campafa de
Facebook e Instagram en Chile. https://www.facebook.com/business/success/
postgrados-universidad-andres-bello

Fly A
Metrics
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¢, Qué es lo que pasbd en Google tras el

estallido social?
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;Y el impacto en Youtube?

+ Comparar

® chile desperto

=4

i

arminn AF

Chile * Ulimes 12 meses v fTodas las caleqoras ¥ Busguedade YouTube ¥
o <

Interés alo larga celmempn

20-26 cct. 2019

- I 1)

Universidad del Desaredile

Enero 2020 | Pablo Segovia Alfaro




nino d=

mundo?

Jueds

., Y cuales fueron las tendencias en el

Todo el mundo

+ Comparai
v Utimos 12 meaes Todas lag calegorias ¥ Risqueda or neticias
Interés a lo largo cel tempo . <,
lI |
I\
]
20-260ct. 2009 | |
| Il
)
I II |
l '\Hl. o
= '.'.“ o
o \

Enero 2020 | Pablo Segovia Alfaro

Universidad del Desaredile



;Y en las Redes Sociales?
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;Y en las Redes Sociales?
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;Y en las Redes Sociales?

Pensando en la informaciéon que han entregado sobre las
manifestaciones que comenzaron el 18 de octubre, équé nota le

pones a redes sociales (lacebook, Instagram, Twitter, etc.) ?

Los menores de

25 afos son los que

mejor evaluan las
informaciones en
redes sociales.

Enero 2020 | Estudio Uso y evaluacion de los medios de comunicacion y las Redes Sociales durante el estallido social de Chile | UC Un,m,ﬁ;',%,,.,,.,



Dos fendmenos interesantes de analizar

Gran parte de lo que sucedido en
Redes Sociales no solamente se
trataba de publicaciones organicas,
gran parte Fake News que fueron
compartidas principalmente a través
de Facebook, Instagram, WhatsApp y
Twitter.

32%

de los usuarios expuestos a noticias falsas
cree que son verdaderas.
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Dos fendmenos interesantes de analizar

Muchas publicaciones fueron
“patrocinadas” o pagadas en
campanas de Marketing Digital en
plataformas como Facebook e
Instagram, generando asi un mayor
alcance y una mayor frecuencia.
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Inversion en Marketing Digital tras el
estallido social

NUNCIOS
" 37% CANTIDAD DEA

} 28% IMPRESIONES
} 26% VALORIZACION
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Inversion en Marketing Digital tras el

estallido social

Como es tendencia a nivel mundial, la inversidn digital ha tenido un gran crecimiento en los Ultimos afnos llegando a ser
el sequndo medio donde mas se invierte en publicidad después de la televisidon abierta.

Inversion en Millones de dolares 2014 2015 2017
Inversion Digital
(millones de délares Americanos) $117 $151 $196 $226 $287
Inversion Total en Medios $944 $959 $1.006 $1.033 $1.095

(millones de dolares Americanos)

* Tipo de cambio del 31 de diciembre de 2018: 695,69 CLP/USD
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Inversion en Marketing Digital tras el

estallido social

Top centros comerciales

Grafico 04 - Parque Arauco Grafico 05 - Costanera Center Grafico 06 - Mall Plaza

La industria de Centros Comerciales tuvo una
baja de un 80% de la inversion en Marketing
Digital (Comparando pre y post estallido social)
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