ESTAMOS CHATOS DE ESTAR CHATOS

PAILICIO AOILALS,
DIRECION SENERAL DE VISION FIUMANA

MBSO UMANALCL






; CUAN CHATOS ESTAMOS?



FELICIDAD CON LA VIDA




SATISFACCION CON LA SOCIEDAD




SATISFACCION CON NUESTRA FORMA DE SER




OPINIONES SOBRE EL FUNCIONAMIENTO SOCIAL



SATISFACCION CON EL PAIS EN GENERAL
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EXPECTATIVAS DE CAMBIO EN EL PAIS
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;COMO RESPONDEN LAS EMPRESAS?















PERO NO HEMOS DADO CON LA FORMULA...
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;DE QUE DECIMOS ESTAR CHATOS?



LO MENOS AFECTADO...AUN



FUENTES DEL MALESTAR CHILENO, PARTE 1



FUENTES DEL MALESTAR CHILENO, PARTE 2






PERO, ;DE QUE REALMENTE ESTAMOS
CHATOS?






INGREDIENTE 1: MORFOLOGIA DE IDEOLOGIAS DE VIDA

Ideologia de laigualdad
(aspiracion de simetria relacional)

Ideologia del individuo
(aspiracion de autodeterminacion)

Ideologia del orden
(aspiracion de certeza)




INGREDIENTE 2: PROCESO REFLEXIVO DE LO SOCIAL
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INGREDIENTE 3: INEFICACIA DEL SISTEMA SOCIAL

J\ MUY POCO EFECTIVO EN
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RESULTADO: TRES CATEGORIAS DE MALESTARES

= [/ MALESTAR HISTORICO, DE LA DE LA
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DEL , DE L/ A DE

~ U\ MALESTAR EMERGENTE, PROVIENE DE L/
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;COMO AYUDAR A DEJAR DE ESTAR
CHATOS A LOS CONSUMIDORES
CHILENOS?



ATRIBUTOS MAS VALORADOS DE UNA MARCA EN UN
CONIEXTO DE MALESTAR SOCIAL




LOS EJES DE VALOR DE UNA EMPRESA O MARCA EN
CONTEXTOS DE MALESTAR, SEGUN CHILESCOPIO



LOS EJES DE VALOR DE UNA EMPRESA O MARCA EN
CONTEXTOS DE MALESTAR, SEGUN CHILESCOPIO

CERCANIA

INNOVACION



LOS EJES DE VALOR DE UNA EMPRESA O MARCA EN
CONTEXTOS DE MALESTAR, SEGUN CHILESCOPIO

SIMETRIA RELACIONAL

AUTODETERMINACION



EL DESAFIO DE UNA NUEVA ACTITUD EMPRESARIAL

L JES DE S /IDENTES A
EN EN LA

/

ACTITUD Y EN LA IDEOLOGIA DE RELACION QUE SE PROYECTA
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TAMBIEN CORAZONES

~ [A HUMILDAD, EMPATIA, SINCERIDAD, VOLUNTAD Y LA MUTUA
COLABORACION
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